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ن عن أطعمة  الحلال وجهة مفضلة لدى الباحث�ي
آمـــنـــة وعـــالـــيـــة الــــجــــودة.عــــاوة عـــى ذلـــــك، تبنت 
الــعــديــد مــن الــوجــهــات السياحية غـــري الإسلامية 
ــــزء مـــــن عـــروضـــهـــا  ــــجـ ــافــــة الــــطــــعــــام الـــــحـــــال كـ ــقــ ثــ
ن  الــســيــاحــيــة، مــمــا جعلها نقطة جـــذب للمسلم�ي

ن على حد سواء. وغ�ي المسلم�ي
ايـــــــد اهــــتــــمــــام غــــري  ز ، يـــــــزت ن ــانـــــب الــــمــــســــلــــمــــني ــ إلى جـ
ن بــالأطــعــمــة الــــحــــال، مـــدفـــوعًـــا بــعــدة  الــمــســلــمــ�ي
ي العالمية المتخصصة  عوامل وفقًا لمنظمة ك�ي

ي علوم التغذية:
�ف

 : انــتــشــار القيم الإســامــيــة خـــارج الــعــالــم الإســــامي
أصبحت الــعــديــد مــن القيم الإســامــيــة المتعلقة 
بـــالـــغـــذاء، مــثــل الـــذبـــح الـــحـــال ومــعــايــري الــنــظــافــة، 
. ووفقًا لتقرير حالة الاقتصاد  موضع اهتمام عالمي
ن  ، يتجه العديد من المستهلك�ي الإســامي العالمي
ن نـــحـــو الــمــنــتــجــات الــــحــــال نـــظـــرًا  غـــــري الـــمـــســـلـــمـــني

. ي
لارتباطها بجودة الإنتاج والتصنيع الأخلا�ق

«: بــــــات  ي
صــــــــعــــــــود »الـــــمـــــســـــتـــــهـــــلـــــك الأخـــــــــــــــــــــــــــــــا�ق

المستهلكون أك�ث وعيًا بأخلاقيات إنتاج الطعام، 
ي تــــراعي  مــمــا دفــعــهــم إلى تــفــضــيــل الــمــنــتــجــات الـــــيت
الـــرفـــق بــالــحــيــوان والـــســـامـــة الـــغـــذائـــيـــة. ونــتــيــجــة 
ي  لــذلــك، تــزايــد الــطــلــب عــى الأغـــذيـــة الــحــال الـــيت
م بمعاي�ي الذبح الرحيم وخلوها من الإضافات  ز تل�ت

الصناعية الضارة.
ــــن:  ايـــد عـــى الــطــعــام الـــصـــ�ي والآمـ ز الــطــلــب الـــمـــزت
نظرًا للمعاي�ي الصارمة المطلوبة للحصول على 
شهادة الحلال، تطور المطبخ الحلال من كونه 
ي للنظافة والــجــودة. 

خــيــارًا دينيًا إلى ضمان غـــذا�ئ
ن غ�ي  وتش�ي دراســات مختلفة إلى أن المستهلك�ي
ن ينظرون إلى الأغذية الحلال باعتبارها  المسلم�ي

أك�ث أمانًا وثقة.

ي تواجه صناعة الحلال
 التحديات ال�ت

رغم النمو السريــــع لصناعة الحلال، فإنها تواجه 
تـــحـــديـــات تـــؤثـــر عــــى كـــفـــاءتـــهـــا وانـــتـــشـــارهـــا، وفـــقًـــا 
لــتــقــاريــر مــنــتــدى مــكــة لــلــحــال ومــجــلــس الأغــذيــة 

ي الولايات المتحدة، ومن أبرزها:
الحلال �ف

ــهـــات مـــنـــح شــــهــــادات الــــحــــال: تختلف  تـــعـــدد جـ
ن الــدول، مما  معاي�ي اعتماد المنتجات الحلال ب�ي
يـــؤدي إلى عـــدم توحيد الــمــعــايــري ويعقد عمليات 
كات للحصول  التجارة الدولية، حيث تضطر ال�ش
على شهادات متعددة لضمان نفاذ منتجاتها إلى 
الأســـواق المختلفة.غياب إطـــار تنظيمي موحد: 
ن الـــــدول المنتجة  عــــدم وجــــود لـــوائـــح مـــوحـــدة بــــني
والــمــســتــهــلــكــة يـــعـــوق الـــتـــجـــارة الــــدولــــيــــة، ويــخــلــق 
كات الساعية للامتثال للمتطلبات  تحديات لل�ش

ي الأسواق العالمية.
المتباينة �ف

ضعف الأنظمة الرقمية لتتبع المنتجات: تفتقر 
بعض الأســــواق إلى تقنيات رقمية متقدمة تتيح 
تــتــبــع الــمــنــتــجــات الـــحـــال عــــرب ســـاســـل الــتــوريــد، 
مـــمـــا يــجــعــل مــــن الـــصـــعـــب الــتــحــقــق مــــن مــطــابــقــة 

عية. المنتجات للمعاي�ي ال�ش
ي الــصــنــاعــة من 

ي الـــســـوق: تـــعـــا�ن
قــضــايــا الاحــتــيــال �ف

ممارسات احتيالية تشمل تزوير شهادات الحلال 
أو تقديم منتجات غ�ي مطابقة للمعاي�ي على أنها 
ن ويــرض بسمعة  حــال، مما يهدد ثقة المستهلك�ي

. ن عي�ي ن ال�ش المنتج�ي
ايـــد على  ز ايـــدة: أدى الإقـــبـــال الـــمـــزت ز الــمــنــافــســة الـــمـــزت
ن  ــــني ــــحـــــال إلى اشـــــتـــــداد الـــمـــنـــافـــســـة بـ الأطــــعــــمــــة الـ
ن للبحث عن أساليب  كات، مما يدفع المنتج�ي ال�ش
، ســواء من خــال الابتكار أو تعزيز  ز جديدة للتم�ي

ي السوق.
الجودة للحفاظ على حصتهم �ف

شـــهـــدت صــنــاعــة الأغـــذيـــة الـــحـــال نـــمـــوًا مــتــســارعًــا 
ة، مما جعلها واحـــدة مــن أسرع  ي الــســنــوات الأخــــري

�ف
القطاعات الغذائية توسعًا عالميًا.

ي  ويـــــشـــــري مـــصـــطـــلـــح »حـــــــــــال« إلى الأطــــعــــمــــة الـــــــيت
يــــعــــة الإســــامــــيــــة، حـــيـــث يــشــمــل  تـــتـــوافـــق مــــع الــــرش
السوق منتجات متنوعة أبرزها اللحوم والدواجن 
ي تــدخــل فــيــهــا زيــــوت ومــنــكــهــات،  والـــمـــأكـــولات الـــــيت
 ، ن ن المسلم�ي ي تعدّ أساسية بالنسبة للمستهلك�ي ال�ت

لاسيما خلال شهر رمضان.
ي آي إم إيه آر سي  وفقًا لتقارير صادرة عن مجموع�ت
دّر حجم سوق الأغذية 

ُ
تش آند ماركتس، ق وريس�ي

ي عام 2024، 
الحلال بنحو 2/71 تريليون دولار �ف

ومــن المتوقع أن ينمو ليصل إلى 5/91 تريليونات 
دولار بــحــلــول 2033، بــمــعــدل نــمــو ســنــوي مركب 
قــــدره 8/92% مــن عـــام 2025 إلى 2033. وهــذا 
 لقطاعات أخرى 

ً
 قويا

ً
يجعل سوق الحلال منافسا

ي  ناشئة، مثل الأغــذيــة العضوية والمستدامة، الــيت
ايدًا أيضًا. ز تشهد طلبا م�ت

وتــقــود منطقة آسيا والمحيط الــهــادي هــذا النمو، 
ي 

حــيــث اســـتـــحـــوذت عــــى 48/5% مــــن الــــســــوق �ف
عـــــام 2024، بــفــضــل الـــكـــثـــافـــة الـــســـكـــانـــيـــة الــعــالــيــة 
ايـــــد عـــــى الــمــنــتــجــات  ز ن والــــطــــلــــب الـــــمـــــزت لـــلـــمـــســـلـــمـــني
ي الــمــقــابــل، تشهد الأســـواق 

الــغــذائــيــة الــمــعــتــمــدة. �ف
ي الــطــلــب، 

ــدًا مــلــحــوظًــا �ف كـــيـــة تـــزايـ الأوروبـــيـــة والأمـــري
ن بــمــعــايــري الصحة  مــدفــوعًــا بــاهــتــمــام غـــري الــمــســلــمــ�ي

ي توفرها المنتجات الحلال. والجودة ال�ت

 عوامل نمو سوق الحلال العالمي
ي توسع سوق الأغذية الحلال 

تسهم عدة عوامل �ف
تش  عالميًا، وفقًا لتقارير آي إم إيــه آر سي وريس�ي

آند ماركتس، ومن أبرزها:
: يُــعــد  ن الـــنـــمـــو الــــــريــــــــــع لـــعـــدد الـــســـكـــان الـــمـــســـلـــمـــني
ا رئيسيًا لنمو 

ً
ن عالميًا محرك تزايد أعـــداد المسلم�ي

السوق، إذ يُتوقع أن يصل عددهم إلى 2/76 مليار 
نسمة بحلول عام 2050، وفقًا لمنصة ستاتيستا. 
ي إلى ارتفاع الطلب 

ويؤدي هذا التحول الديمغرا�ف
ي الــــدول ذات الأغلبية 

عــى المنتجات الــحــال �ف
ة. ي تضم أقليات مسلمة كب�ي المسلمة وتلك ال�ت

ى   لــذلــك، بـــدأت ســاســل التجزئة الــكــرب
ً
اســتــجــابــة

بــتــخــصــيــص أقـــســـام لـــأغـــذيـــة الــــحــــال، كــمــا بــاتــت 
ــــارات حـــــــال، مــمــا  ــيـ ــ الـــمـــطـــاعـــم الـــعـــالـــمـــيـــة تـــوفـــر خـ
يـــعـــزز انــتــشــارهــا حــــىت خـــــارج الأســـــــواق الإســامــيــة 

التقليدية.
: زاد وعي  ن ي لدى المستهلك�ي

ارتفاع الوعي الأخــا�ق
، بمعاي�ي  ن ن وغـــري مــســلــمــ�ي ، مــســلــمــ�ي ن الــمــســتــهــلــكــ�ي
إنــتــاج الأغــذيــة، مما دفعهم نحو خــيــارات صحية 
. وتُــــفــــضّــــل الـــمـــنـــتـــجـــات الـــحـــال  وأخــــاقــــيــــة أكـــــــــرث
ــا بــــضــــوابــــط صـــــارمـــــة تـــتـــعـــلـــق بـــالـــجـــودة  ــهــ ــبــــاطــ لارتــ

، مما عزز انتشارها عالميًا. ي
والمصدر الأخلا�ق

ي 
العولمة والتعددية الثقافية: أسهم الانفتاح الثقا�ف

ي تسهيل توفر المنتجات الحلال، حيث 
والعولمة �ف

تكيفت الأســــواق العالمية لاستيعاب تفضيلات 
ى الــمــتــاجــر  ن الــمــتــنــوعــة. وبـــاتـــت كـــــرب الــمــســتــهــلــكــ�ي
والمطاعم تقدم خيارات حلال، مما جعلها متاحة 

للجميع بغض النظر عن الخلفية الدينية.
الــتــنــظــيــم الــــصــــارم لــصــنــاعــة الــــحــــال: أدى وضـــع 
مــعــايــري مــوحــدة لــشــهــادات الــحــال إلى تــعــزيــز ثقة 
ــــرب الــــحــــدود.  ــتــــجــــارة عــ ن وتـــســـهـــيـــل الــ الـــمـــســـتـــهـــلـــكـــني
وتـــضـــمـــن هـــــذه الــــشــــهــــادات خـــلـــو الـــمـــنـــتـــجـــات مــن 
ير والكحول،  ز المكونات المحظورة مثل لحم الخ�ن
، بل أيضًا  ن مما جعلها جاذبة ليس فقط للمسلم�ي

لمن يهتمون بجودة الغذاء وأصوله الأخلاقية.
تـــزايـــد الـــمـــخـــاوف الــصــحــيــة والـــســـامـــة الــغــذائــيــة: 
أصبح المستهلكون أكــرث اهتمامًا بالغذاء الصحي 
والــنــظــيــف، مــمــا عـــزز مــكــانــة الأطــعــمــة الـــحـــال، إذ 
ي النظافة والجودة. وقد 

ها العالية �ف تُعرف بمعاي�ي
ن إلى  دفـــع هـــذا الاتـــجـــاه الــعــديــد مــن غـــري الــمــســلــمــ�ي
اختيار المنتجات الحلال كخيار أك�ث أمانًا وصحة.

ن على الطعام الحلال؟  لماذا يقبل غ�ي المسلم�ي
ــتــــر اســـــتـــــهـــــاك الأطـــــعـــــمـــــة الـــــــحـــــــال عـــى  ــقــ لا يــ
ن  ن فقط، بل يــزداد اهتمام غــري المسلم�ي المسلم�ي
كــــا الــشــمــالــيــة، حيث  ي أوروبـــــــا وأمــــري

بـــهـــا، خـــاصـــة �ف
تــجــذبــهــم مــعــايــري الــنــظــافــة والــــجــــودة. وفـــقًـــا لهيئة 
مـــراقـــبـــة الــــحــــال الـــكـــنـــديـــة، أصـــبـــحـــت الــمــطــاعــم 

رحّـــب الــســفــري الــــروسي لــدى طــهــران بتصديق مجلس صيانة 
ي الجمهورية الإسلامية الإيرانية على إتفاقية التجارة 

الدستور �ف
، وقال: إن هذه الإتفاقية هي  ن إيران والاتحاد الأوراسي الحرة ب�ي

. ن إتفاقية رابح - رابح ونافعة لكلا الطرف�ي
ــنــــاة »بـــريـــكـــس«  ي مـــقـــابـــلـــة مــــع قــ

وأضــــــــاف ألــــكــــ�ي ددوف، �ف
لـــمـــان ومجلس  ي ظـــل مــصــادقــة الـــرب

الــتــلــفــزيــونــيــة، أنــــه يــمــكــن �ف
ن إيران  ي إيــران على إتفاقية التجارة الحرة بــ�ي

صيانة الدستور �ف
والاتحاد الاقتصادي الأوراســيــوي الحديث عن بدء تطبيقها 

ي مستقل قريب.
�ف

وأوضح: إن الاتحاد الأوراسي هو سوق يعد 190 مليون نسمة 
وإن تنفيذ إتفاقية التجارة الحرة )مع حذف التعريفات التجارية بـ%87 
عــى السلع( وتبسيط الإجــــراءات الجمركية والــمــقــررات الفنية، 
ي توف�ي ظــروف جيدة لتصدير السلع الإيرانية، كما 

يسهمان �ف
أن هذا ينسحب على السوق الإيرانية بالنسبة للمصدرين من 
. وأكــد السف�ي الـــروسي إن إتفاقية التجارة 

ً
بلدان أوراســيــا أيــضــا

. ن  للطرف�ي
ً
الحرة هي معاهدة نافعة تماما

وكان المتحدث باسم مجلس صيانة الدستور، هادي طحان 
نظيف، كتب على منصة »إكــس«: إن لائحة إتفاقية التجارة 
ن الجمهورية الإسلامية الإيرانية والاتحاد الاقتصادي  الحرة ب�ي
الأوراسي والــــدول الأعــضــاء فــيــه، تمت دراســتــهــا لــدى مجلس 
ع  ها بأنها لا تتعارض ومبادئ ال�ش صيانة الدستور الذي اعت�ب

والدستور.
ي إيـــــــران قــــد صــــــادق عــى 

وكــــــان مــجــلــس الــــشــــورى الاســـــــــامي �ف
. الإتفاقية قبل نحو ثلاثة أشهر أيضاً

ي 
ي وصرف الــذهــب الإيــــرا�ن أعــلــن مــركــز النقد الأجـــنـــيب

اد السلع الأساسية  عن توف�ي 63 مليار دولار لاست�ي
والتجارية واحتياجات الخدمات.

ي تــقــريــر لــه يـــوم الــســبــت، أن البنك 
ــــاد الــمــركــز، �ف وأفـ

ي 
ي الجاري )بدأ �ف

المركزي قدم منذ بداية العام الإيــرا�ن
 و994 مليون دولار 

ً
20 آذار/ مــارس 2024( 62 مليارا

اد 3 مجموعات من السلع  ي لاست�ي من النقد الأجن�ب
الأســاســيــة والأدويــــــة والــســلــع الــتــجــاريــة ، فــضــاً عن 

احتياجات الخدمات.
وتـــم تخصيص 48/545 مــلــيــار دولار للمجموعة 
. واستحوذت صناعات 

ً
التجارية على مدى 11 شهرا

المركبات، والآلات والمعدات الإنتاجيةوالتعدين 
. على أك�ب حصة من الواردات الصناعية على التوالي

ــقـــريـــر، بــلــغــت قــيــمــة واردات الــســلــع  ــتـ وبـــحـــســـب الـ
 و227 مـــلـــيـــون 

ً
ــارا ــ ــيـ ــ ــلـ ــ ــــة والأدويــــــــــــــة 13 مـ ــيـ ــ ــاسـ ــ الأسـ

ــلــــيــــار دولار  دولار. وتـــــــم تـــخـــصـــيـــص 10/327 مــ
ي ذلــــك الــقــمــح 

ــيــــة، بــمــا �ف لــلــســلــع الأســـاســـيـــة والــــزراعــ
وة الحيوانية، كما تم  والبذور الزيتية ومدخلات ال�ث
تخصيص 2/9 مليار دولار أخــرى لــأدويــة والمواد 

الخام الدوائية والمعدات الطبية.
وأشــــار الــتــقــريــر إلى أنـــه تــم تخصيص مبلغ 1/222 

 لتلبية الطلب على الخدمات.
ً
مليار دولار أيضا

ــتــــصــــاد رئــــيــــس مــصــلــحــة  أعــــلــــن مـــســـاعـــد وزيـــــــر الاقــ
الجمارك، فــرود عسكري، عن ارتفاع حجم نقل 
ي إيــــــران بــنــســبــة %26 

انــــزيــــت �ف الــبــضــائــع عــــرب الــــرت
، وهـــو رقــم  ي

ايـــر/ شــبــاط الـــمـــا�ض بــحــلــول نــهــايــة فـــرب
 الماضية.

ً
قياسي خلال الـ46 عاما

وقال عسكري: إن ترانزيت البلاد إلى الخارج بلغ 
 من 

ً
 و300 ألـــف طــن خـــال 11 شــهــرا

ً
20 مــلــيــونــا

ي 20 مارس/ آذار 2024( ، أي 
ي الحالي )بدأ �ف

العام الإيرا�ن
بزيادة قدرها %26.

وكانت وزيــرة الطرق وبناء المدن، فرزانة صادق، 
ي إيـــران 

انــزيــت �ف ي وقـــت ســابــق، إن الــرت
صرحـــت، �ف

ي الــعــام الــجــاري إلى نـــادي الــــ20 مليون 
سينضم �ف

طن.
وكان من المقرر، خلال السنوات القليلة الماضية، 

انزيت بهدف تنويــــع محفظة  ز على ال�ت ك�ي أن يتم ال�ت
ي للبلاد والابتعاد عن الاقتصاد  دخل النقد الأجن�ب
المعتمد عــى الــنــفــط، وذلـــك مــن خـــال نــقــل 40 

. مليون طن ع�ب إيران سنوياً
ويبلغ حجم نقل البضائع عــرب إيـــران عــادة حــوالي 
ي قفز بنسبة 

ي العام الما�ض
5 - 13 مليون طن، و�ف

52% إلى مستوى قياسي بلغ 16/34 مليون طن.
ــــح عـــســـكـــري: إن أعــــى كــمــيــة مـــن الــبــضــائــع  ــ وأوضـ
ة الــمــذكــورة كــانــت مــن منطقة  الــعــابــرة خــال الــفــرت
ي بــنــدرعــبــاس 

ي الــخــاصــة �ف
جـــمـــارك الــشــهــيــد رجــــــا�ئ

)جــنــوب إيــــران( بــواقــع 5/3 مليون طــن، وبرويزخان 
)غـــــرب( بــواقــع 4/6 مــلــيــون طـــن، وبــاشــمــاق )شــمــال 
ي  ، والـــيت غـــرب( بــواقــع 2/7 مليون طــن عــى الــتــوالي

شكلت 62% من البضائع العابرة.

وقــال رئيس مركز الــشــؤون الدولية بـــوزارة الطرق 
ي  ن ترفع، إن أغلب البضائع الــيت وبناء الــمــدن، أمـــني
ي الإيـــرانـــيـــة هي مــنــتــجــات نفطية 

تــمــر عـــرب الأرا�ض
وخاصة من إقليم كردستان العراق.

نـــــــزايـــــــت(  اء أن عــــبــــور الــــبــــضــــائــــع )الـــــــرت ويــــــــرى الـــــــخـــــــرب
 ، ي يجلب فــوائــد مــن بينها عـــائـــدات الــنــقــد الأجـــنـــيب
 ، ي عــى المستوى الـــدولي اتــيــج وخــلــق مــوقــع اســرت
كــة مـــع الـــبـــلـــدان والــقــوى  وربــــط الــمــصــالــح الــمــشــرت
الاقتصادية والسياسية، وإفشال إجراءات الحظر 
القاسية والأحادية الجانب، والتنمية الاقتصادية 
والـــثـــقـــافـــيـــة وزيـــــــــادة الـــمـــعـــامـــات الـــمـــالـــيـــة بــســبــب 
ــلــــدان الأخـــــــرى،  ــبــ ـــال مــــن الــ ــــمــ مـــصـــالـــح رجـــــــال الأعـ
والأهــــــــــــم مــــــن ذلــــــــك مـــــــواءمـــــــة مــــصــــالــــح الـــشـــعـــب 

والحكومة.
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كــة بــأنــه تم  كــمــانــيــة الــمــشــرت أفـــاد رئــيــس غــرفــة الــتــجــارة الإيــرانــيــة - الــرت
تشكيل ائــتــاف اقــتــصــادي خــاص لتنمية الـــصـــادرات والــتــبــادلات 
ي 

ن �ف كت�ي ن المش�ت كمانية بدعم مــن الغرفت�ي التجارية الإيــرانــيــة - ال�ت
ن البلدين. ي إطــار تعزيز التعاون الاقــتــصــادي بــ�ي

البلدين، وذلــك �ف
، السبت، بأن إنشاء الائتلاف الاقتصادي  وأوضح رمضان بهرامي
ن   من قبل الناشط�ي

ً
 واســعــا

ً
، والـــذي لا�ق ترحيبا ي

كــمــا�ن ي - الــرت
الإيــــرا�ن

ــتـــجـــارة وتــســهــيــل  ، يــخــلــق فـــرصـــة ثــمــيــنــة لــتــنــظــيــم الـ ن ــتــــصــــاديــــني الاقــ
ن البلدين.وأكد بهرامي على  الاستثمار وإزالــة الحواجز التجارية بــ�ي
ي التنمية المستدامة 

ي �ف
كما�ن ي - ال�ت

دور الائتلاف الاقتصادي الإيرا�ن
 إيـــــاه أداة فــعــالــة لــــزيــــادة الــــصــــادرات 

ً
ا لــلــعــاقــات الـــتـــجـــاريـــة، مـــعـــتـــرب

: إنه 
ً
وجــذب الاستثمار وتسهيل التفاعلات الاقتصادية؛ مضيفا

يوفر منصة متماسكة للتواجد المستهدف للجهات الاقتصادية 
كــمــانــيــة وسيخلق قــــدرات جــديــدة لتوسيع  ي الــســوق الــرت

الفاعلة �ف
.وأشار بهرامي إلى أن هذه الآلية الجديدة، تم إطلاقها  ي

التعاون الثنا�ئ
ن إيران وتركمانستان،  ي إطار التعاون ب�ي

بمشاركة القطاع الخاص و�ف
ويمكنها زيــادة حجم التبادلات التجارية وخفض تكاليف التجارة 

ي تعزيز التفاعلات الاقتصادية الإقليمية.
والمساعدة �ف

اير( أول  بعد توقف دام خمس سنوات، انطلق يوم الأحــد )3 ف�ب
قطار دولي طهران – وان )تركيا( من العاصمة طهران.

وأفــــادت سكك الــحــديــد الإيــرانــيــة، فــإن هــذا الــقــطــار، الـــذي يتسع 
يز قبل أن يصل  ي ت�ب

لـ280 شخصًا، إنطلق من طهران وسيتوقف �ف
إلى وان. ويــقــوم قــطــار طــهــران - وان الــــدولي بـــإجـــراءات الجمارك 
ي محطة 

ي مــحــطــة رازي، ثـــم �ف
ــــل الـــبـــاد �ف وجـــــــوازات الــســفــر داخـ

 إجــراءات 
ً
كية، وتُجرى أيضا كابيكوي، يتم إستبدال القاطرة ال�ت

م، من  كية.بموجب الإتــفــاق الــمــرب الــجــمــارك وجــــوازات السفر ال�ت
ي يومي 

المقرر أن يتم إرسال قطارين أسبوعيًا من طهران إلى وان �ف
ي الساعة 12:30، والــعــودة من وان إلى طهران 

الأحــد والأربــعــاء �ف
ي 

ن والــخــمــيــس. وبــحــســب هـــذا الــتــقــريــر، ومـــع الأخـــذ �ف يـــومي الإثـــنـــني
ي الحدود رازي وكابيكوي، فإن مدة 

الاعتبار إجــراءات الجمارك �ف
ن تبلغ حوالي 22 ساعة. ي الاتجاه�ي

هذه الرحلة �ف

أعلن الرئيس التنفيذي لاتحاد الأسماك الباردة أن التقديرات 
تش�ي إلى أن إجمالي الإنتاج هذا العام سيصل إلى 135 إلى 140 
ألـــف طـــن.وقـــال الــمــديــر التنفيذي لاتــحــاد تــعــاونــيــات أســمــاك 
ي زاده: رغــم أن إمـــدادات الأسماك هذا  المياه الــبــاردة آرش نــيب
ي بسبب انخفاض الإنتاج، إلا أنه لا 

العام أقل من العام الما�ض
ي السوق، وبالتالي فــإن ســوق الأسماك لن 

يوجد طلب كب�ي �ف
اوت  ي زاده عــن انخفاض إنــتــاج الـــرت تشهد تقلبات. وأعــلــن نـــيب
، وقال: تش�ي  ي

بمقدار 10 - 12 ألف طن مقارنة بالعام الما�ض
التقديرات إلى أن إجمالي الإنتاج هذا العام سيصل إلى 135 - 
اوت، قال:  140 ألف طن. وعن آخر مستجدات صادرات ال�ت
اوت بحلول نهاية  من المتوقع أن يصل إجمالي صــادرات الــرت
ن 35 - 40 مليون  الــعــام إلى 10 آلاف طــن، وهــو يحقق مــا بــ�ي

. ي دولار من النقد الأجن�ب
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